                                                                                                                                                      Утвержден

приказом департамента

 имущественных и земельных

 отношений Воронежской области

                                                                                                  от 30.12.2013  № 2457
Перечень тестовых заданий для проведения аттестации руководителей акционерных обществ Воронежской области с государственной долей сто процентов, в 2014 году

I. Общие вопросы

     1. Какой из следующих факторов оказывает определяющее влияние на стоимость обыкновенных акций:

     А) стоимость активов компании;
     Б) будущая прибыль компании;

     В) темпы роста компании.

     2. Входящие в состав наследства, ценные бумаги не требующие управления, передаются:

    А) в депозит нотариуса;

    Б) на хранение в банк;
    В) наследникам.

    3. Фирменное наименование акционерного общества должно содержать:

    А) указание на то, что общество является акционерным;
    Б) наименование общества;

    В) все вышеперечисленное.
    4. Акционерные общества, акции которых и конвертируемые в такие акции ценные бумаги размещаются путем открытой подписки, являются:
   А) непубличными хозяйственными обществами;

   Б) публичными хозяйственными обществами;
   В) нет правильного ответа.

   5. Доля привилегированных акций в общем объеме уставного капитала акционерного общества не должна превышать:
  А) двадцати пяти процентов;
  Б) пятнадцати процентов;
  В) пятидесяти процентов.
  6. Для проверки и подтверждения правильности годовой финансовой отчетности акционерное общество должно привлекать профессионального аудитора:
  А) ежегодно;
  Б) по мере необходимости;

  В) ежеквартально.

  7. Единоличным исполнительным органом общества является:
  А) правление;

  Б) генеральный директор;
  В) дирекция.

  8. Принципы корпоративного поведения регулируются:

  А) Федеральным законом «Об акционерных обществах»;

  Б) Гражданским кодексом Российской Федерации;

  В) Кодексом корпоративного поведения.
  9. Порядок конвертации в акции эмиссионных ценных бумаг в отношении привилегированных акций устанавливается:

  А) решением о выпуске;

  Б) уставом общества;
  В) нет правильного ответа.

  10. Кредитная организация может проводить дробление и консолидацию уже размещенных акций путем осуществления нового выпуска акций той же категории (типа) без изменения величины уставного капитала по решению:
   А) общего собрания акционеров;
   Б) совета директоров;

   В) генерального директора.

   11. Общество обязано хранить следующие документы:

   А) годовые отчеты;
   Б) заключения ревизионной комиссии (ревизора) общества, аудитора общества, государственных и муниципальных органов финансового контроля;
   В) все вышеперечисленное.
   12. Может ли один акционер ЗАО продать другому акционеру или третьему лицу принадлежащие ему акции без независимой оценки их стоимости по согласованной только между ними цене, или цене определенной общим собранием акционеров? 

    А) может;
    Б) нет.

    13. Выписка из реестров акционера общества:

    А) является ценной бумагой;

    Б) не является ценной бумагой.
    14. Вправе ли акционерное общество создавать филиалы и представительства?

    А) да;
    Б) нет;

    В) может только на территории Российской Федерации.

    15. Вправе ли аудитор общества требовать проведения внеочередного общего собрания акционеров? 

    А) не вправе;

    Б) вправе в исключительных случаях;

    В) вправе.
    16. К документам бухгалтерского учета и протоколам заседаний коллегиального исполнительного органа имеют право доступа:

   А) все акционеры;

   Б) акционеры (акционер), имеющие в совокупности не менее 25 процентов голосующих акций;
   В) акционеры (акционер), имеющие в совокупности не менее 50 процентов голосующих акций.

   17. Какими учредительными документами регламентируется деятельность акционерного общества?

   А) устав;
   Б) трудовой договор;

   В) положение об обществе. 

   18. Номинальная стоимость размещенных привилегированных акций не должна превышать: 
   А) 10 процентов от уставного капитала общества;
   Б) 25 процентов от уставного капитала общества;
   В) 50 процентов от уставного капитала общества.

   19. Может ли хозяйственное общество одного вида быть преобразовано в хозяйственное общество другого вида?
  А) да;
  Б) нет.

   20. Какой орган осуществляет регистрацию выпуска акций (ценных бумаг) с 1 сентября 2013 года?
   А) Служба Банка России по финансовым рынкам и ее межрегиональные управления;
   Б) Федеральная служба по финансовым рынкам;
   В) все вышеперечисленные организации.

   21. Сроки для регистрации первого выпуска акций:
   А) в течение 5 дней с момента государственной регистрации акционерного общества;

   Б) не позднее 10 дней с момента государственной регистрации акционерного общества;

   В) не позднее 1 месяца с момента государственной регистрации акционерного общества.
   22. Каковы последствия нарушения сроков регистрации выпуска акций?
    А) привлечение акционерного общества к административной ответственности;
    Б) привлечение акционерного общества к гражданско-правовой ответственности;
    В) привлечение акционерного общества к уголовной ответственности.
    23. В какой орган акционерное общество может обжаловать отказ в государственной регистрации выпуска акций?
    А) в Арбитражный суд Российской Федерации;
    Б) вышестоящему должностному лицу Службы Банка России по финансовым рынкам;
    В) все ответы верные.
     24. Возможна ли эмиссия дополнительных акций при отсутствии в уставе общества положения об объявленных акциях?
     А) да;
     Б) возможно в случае внесения соответствующих изменений (дополнений) в устав общества;
     В) нет.
    25. На сколько сокращается продолжительность рабочего времени в предпраздничный день?

     А) на полдня;

     Б) на 1 час;
     В) на усмотрение руководителя.

    26. Какое условие является дополнительным при заключении трудового договора?

     А) об обязательном социальном страховании работника в соответствии с Трудовым кодексом Российской Федерации и иными федеральными законами;

Б) определяющие в необходимых случаях характер работы (подвижной, разъездной, в пути, другой характер работы);

В) о неразглашении охраняемой законом тайны (государственной, служебной, коммерческой  и иной).
27. Вправе ли руководитель акционерного общества работать по совместительству у другого работодателя?

А) да;

Б) нет;

В) с согласия совета директоров акционерного общества.
28. От имени юридических лиц заявление о предоставлении государственного имущества в аренду, безвозмездное срочное пользование могут подавать:
      А) лица, действующие в соответствии с законодательством и учредительными документами без доверенности;

      Б) представители в силу полномочий, основанных на доверенности или договоре;

В) все вышеперечисленное.
     29. Кто может быть уволен за принятие необоснованного решения, повлекшего за собой ущерб организации?

     А) руководитель организации, его заместители и главный бухгалтер;
     Б) руководитель и главный бухгалтер;

     В) руководитель организации
30. Могут ли удержать у акционеров, получающих дивиденды почтовым переводом, плату за перевод?
А) да;
Б) почтовые расходы производятся за счет средств акционерного общества;
В) нет.
      31. Имущество может находиться в собственности:

     А) граждан, и юридических лиц; 

      Б) Российской Федерации, субъектов Российской Федерации, муниципальных образований;

      В) граждан и юридических лиц, а также Российской Федерации, субъектов Российской Федерации, муниципальных образований.
     32. Вещными правами лиц, не являющихся собственниками, не являются:

     А) право собственности;
     Б) право постоянного (бессрочного) пользования земельным участком;

     В) право хозяйственного ведения имуществом и право оперативного управления имуществом.

    33. Каков состав основных функций управления?

    А) подготовка производства, текущее управление производством, сбыт продукции;

    Б) прогнозирование, планирование, организация производства, реализация продукции;

    В) планирование, организация, руководство,  контроль производства.
    34. При каких условиях приказная форма управления эффективна?

     А) знание руководителем возможностей подчиненных;

     Б) право руководителя применять сильные стимулы (наказание в случае невыполнения задания и поощрение в случае успешного выполнения);
     В) во всех вышеперечисленных случаях.
     35. Положение Конституции Российской Федерации «Российская Федерация – светское государство», означает:

А) религия не может устанавливаться в качестве государственной или общеобязательной, а религиозные объединения отделены от государства и равны перед законом;
Б) деятельность религиозных организаций в Российской Федерации запрещена;

В) официальная религия Российской Федерации – христианство.

36. Каким образом, согласно Конституции Российской Федерации, статус субъекта Российской Федерации может быть изменен:
А) в одностороннем порядке Российской Федерацией;
Б) в одностороннем порядке субъектом Российской Федерации;

В) по взаимному согласию Российской Федерации и субъекта Российской Федерации.
37. Кто, согласно Конституции Российской Федерации, не обладает избирательным правом?

А) граждане, признанные судом недееспособными, а также содержащиеся в местах лишения свободы по приговору суда;
Б) граждане, признанные судом ограниченно дееспособными;

В) все ответы верные.

38. Кто дает согласие Президенту Российской Федерации для назначения на должность Председателя Правительства Российской Федерации?
А) Государственная Дума Российской Федерации;
Б) Совет Федерации Российской Федерации;

В) Члены Правительства Российской Федерации.

39. Кем может быть распущена Государственная Дума Российской Федерации?

А) Президентом Российской Федерации;
Б) Правительством Российской Федерации;

В) Советом Федерации Российской Федерации.

40. Экономическими основами конституционного строя являются:
А) поддержка конкуренции;

Б) свобода экономической деятельности;

В) все ответы верные.
II. Отраслевые вопросы
ОАО «Воронежская областная типография – издательство им. Е.А. Болховитинова»

      1. В какой срок организации, выполняющие работы по изготовлению печатных агитационных материалов, должны представить в организующую выборы избирательную комиссию сведения о размере и других условиях оплаты работ и услуг по изготовлению печатных агитационных материалов?

    А) в течение 10 рабочих дней со дня официального опубликования (публикации) решения о назначении выборов;

    Б) в двухнедельный срок со дня официального опубликования (публикации) решения о назначении выборов;

    В) не позднее чем через 30 дней со дня официального опубликования (публикации) решения о назначении выборов.
     2. Не доставленный в срок экземпляр (экземпляры) периодического печатного издания, вышедший(ие) вовремя в свет, по предъявлении подписчиком соответствующего требования должен быть доставлен в срок назначенный: 

   А) издателем;

   Б) подписчиком;
   В) редакцией.
   3. При задержке выхода в свет экземпляра (экземпляров) периодического печатного издания или изменении его объема редакция, издатель сообщают об этом в средствах массовой информации, а также информируют распространителя и подписчика:

  А) за счет подписчика;

  Б) за счет лица ответственного за задержку;

  В) за свой счет.
    4. Производители документов доставляют через полиграфические организации по три обязательных экземпляра субъекта Российской Федерации всех видов печатных изданий в соответствующие книжные палаты и (или) библиотеки субъектов Российской Федерации в:

   А) день выхода в свет первой партии тиража;
   Б) месячный срок после выхода последней партии тиража.

   В) день выхода в свет последней партии тиража.

   5. Нарушение порядка предоставления обязательного экземпляра должностными лицами влечет:

  А) административный штраф в размере от 10 до 20 минимальных размеров оплаты труда;

  Б) административный штраф в размере от 1 до 2 тысяч рублей;
  В) предупреждение.
 6. Информационное обеспечение референдума осуществляется с использованием:
А) государственных, муниципальных и негосударственных организаций телерадиовещания;
Б) периодических печатных изданий;
В) все ответы верные.
  7. Попадают ли бюллетени для голосования под действие Федерального закона «Об обязательном экземпляре документов»?
  А) попадают, при условии, что выборы проводятся на уровне федерации;

  Б) попадают, при условии, что выборы проводятся на уровне субъекта федерации;

  В) не попадают.
  8. Какое издание не обязано содержать знак информационной продукции?
 А) эротическое издание;

 Б) рекламное издание;

 В) производственно-техническое издание.
    9. Изготовление печатей и бланков с воспроизведением Государственного герба Российской Федерации осуществляется по заказам:

  А) федеральных органов власти, органов власти субъекта Российской Федерации, государственных учреждений, органов, организаций и учреждений независимо от формы собственности, наделенных отдельными государственно-властными полномочиями;
  Б) федеральных органов власти, органов власти субъекта Российской Федерации;

  В) любых организаций, независимо от организационно-правовой формы.

  10. Кем определяется тираж печатного СМИ?

  А) главный редактор по согласованию с издателем;
  Б) учредитель по согласованию с издателем;

  В) главный редактор по согласованию с учредителем.

ОАО «Студия «Губерния»

1. Максимальный срок действия лицензии на телевизионное вещание, радиовещание составляет:

А) 10 лет;
Б) 15 лет;

В) 5 лет.

2. Аудио- и видеозаписи вышедших в эфир радио- и телепрограмм, содержащих предвыборную агитацию, агитацию по вопросам референдума, хранятся в организации, осуществляющей теле- и (или) радиовещание:

А) 6 месяцев;

Б) 1 год;
В) 3 года.

3. Журналист имеет право:

А) получать доступ к документам и материалам, в том числе содержащим сведения, составляющие государственную, коммерческую или иную специально охраняемую законом тайну;

Б) отказаться от подготовки за своей подписью сообщения или материала, противоречащего его убеждениям;
В) распространять подготовленные им сообщения и материалы без псевдонима или без подписи.
4. Не допускается реклама:

А) зажигалок;
Б) бенгальских огней;

В) спичек.

5. Рекламные материалы или их копии, в том числе все вносимые в них изменения, а также договоры на производство, размещение и распространение рекламы должны храниться:

А) в течение 1 года со дня последнего распространения рекламы или со дня окончания сроков действия таких договоров;
Б) в течение 6 месяцев со дня последнего распространения рекламы, независимо от сроков таких договоров;

В) в течение 3 лет со дня истечения сроков таких договоров.

6. При совмещении рекламы с телепрограммой способом "бегущей строки" или иным способом ее наложения на кадр транслируемой телепрограммы реклама не должна:

А) занимать более чем 17 процентов площади кадра;

Б) занимать более чем 10 процентов площади кадра;

В) занимать более чем 7 процентов площади кадра.
7. Не допускается прерывать рекламой и совмещать с рекламой способом "бегущей строки" следующие телепередачи:

А) научные передачи;

Б) образовательные передачи;

В) религиозные передачи.
8. Оборот информационной продукции, содержащей информацию, предусмотренную статьей 5 Федерального закона от 29.12.2010 № 436-ФЗ «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию», без знака информационной продукции не допускается, за исключением:

А) образовательных телепрограмм, телепередач, рекомендуемых или допускаемых к использованию в образовательном процессе в соответствии с законодательством об образовании;

Б) телепрограмм, телепередач, транслируемых в эфире без предварительной записи;
В) телепрограмм, телепередач вышедших при поддержке федеральных органов власти, органов власти субъектов РФ.

9. Размер знака информационной продукции должен составлять:

А) не менее чем 5 процентов площади экрана;
Б) не более 10 процентов площади экрана;

В) не менее 7 процентов площади экрана, при условии, что знак не закрывает субтитры и (или) пояснительные надписи.

10. Что не входит в понятие распространения продукции  средства массовой информации?

А)  продажа; подписка; доставка; раздача; дарение; рассылка;

Б) все перечисленное;

В) ничего из перечисленного.
ОАО «Роспечать»

1. Информационная продукция, запрещенная для детей, не допускается к распространению в предназначенных для детей образовательных организациях, детских медицинских, санаторно-курортных, физкультурно-спортивных организациях, организациях культуры, организациях отдыха и оздоровления детей или на расстоянии:

А) не более 100 метров от границ территорий организации;

Б) не менее 150 метров от границ территорий организаций;

В) не менее 100 метров от границ территорий организаций.
2. Розничная продажа тиража периодических печатных изданий в местах, не являющихся общедоступными, - помещениях и иных объектах, в отношении которых собственником или лицом, уполномоченным управлять его имуществом, установлен особый режим пользования допускается:

А) по решению суда;

Б) с согласия собственника;
В) по согласованию с руководителем организации, которое занимает указанные площади.
3. В случае нарушения редакцией, издателем или распространителем имущественных либо личных неимущественных прав авторов и в иных случаях, предусмотренных законом, распространение продукции средства массовой информации может быть прекращено:

- по предписанию правоохранительных органов;

- по решению суда;
- по решению органов Роскомнадзора.

4. Печатная и (или) полиграфическая продукция,  запрещенная для детей, при распространении для неопределенного круга лиц в местах, доступных для детей:

А) не должны содержать информацию, причиняющую вред здоровью и (или) развитию детей на первой полосе;

Б) не должны содержать информацию, причиняющую вред здоровью и (или) развитию детей на первой и последней полосе;
В) не должны находиться в запечатанной упаковке, недоступной для просмотра первой и последней полосы.

5. Какое издание не обязано содержать знак информационной продукции?
А) эротическое издание;

Б) рекламное издание;

В) производственно-техническое издание.
6. Не допускается реклама:

А) зажигалок;
Б) бенгальских огней;

В) спичек.

7. В рекламе товаров и иных объектов рекламирования стоимостные показатели должны быть указаны:

А) в рублях;
Б) в условных единицах;

В) в любой валюте имеющей хождение на территории РФ.

8. Не допускается размещение рекламы в:

А) школьных дневниках;
Б) религиозной литературе;

В) сборниках законодательства.

9. Схемы размещения рекламных конструкций на земельных участках независимо от форм собственности, а также на зданиях или ином недвижимом имуществе, находящихся в собственности субъектов Российской Федерации или муниципальной собственности утверждают:

А) органы местного самоуправления муниципальных районов или городских округов;
Б) собственники, по согласованию с органами местного самоуправления муниципальных районов или городских округов;

В) органы власти субъекта федерации.

10. Реклама алкогольной продукции не должна:

А) одобрять воздержание от употребления алкогольной продукции;

Б) содержать упоминание о том, что употребление алкогольной продукции является одним из способов утоления жажды;
В) использовать образы растений и насекомых, в том числе выполненные с помощью мультипликации (анимации).

